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Reklamos kampanijos jgyvendinimo

pagrindimas

KonkretUs jrodymai ir rezultaty rodikliai priklauso nuo reklamos kanalo, formato ir tiekéjo. Néra vieno universalaus
dokumento, tinkamo visoms reklamos rtsims, nes kiekvienas tiekéjas renkasi, kaip ir kokiu formatu teikia ataskaitas.
Dokumenty tikslas — ne surinkti kuo didesnj jy kiekj, o objektyviai jrodyti, kad sutartyje numatyta reklamos paslauga faktiskai
suteikta tokia apimtimi ir tokiu laikotarpiu, kaip numatyta sutartyje.

Klausimas K3 norime jrodyti? Pavyzdys

UZsakymo / sutartiniy jsipareigojimy faktg (sutartis, uzsakymas,
uzsakymo patvirtinimas,

media planas, sgskaita fakttra, priemimo—perdavimo dokumentai,
jei taikoma).

1. Ar reklama buvo uzsakyta? | Uzsakymo faktg

Platformos ataskaita, transliacijy / playback log, portalo ataskaita,

5 A TS RN e elTe el perotiig) f pulslieviice / publikacijos URL ir ekrano kopija, tiekéjo patvirtinimas, montavimo /

' inta? t liacij : o
igyvendinta ranstiactia perdavimo aktas, monitoringas.
Impressions, reach, frequency, clicks, CTR, GRP, video views,
3. Koks buvo rezultatas? Auditorijg ir kampanijos efektyvuma conversions, CPC / CPM, islaidos, kiti konkreciai kampanijai aktualls

rodikliai.
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Skaitmeniné reklama — Google, Meta, TikTok

PaéiQE reklamos platformos fiksuoja kampanijos duomenis, kuriuos reklamos uzsakovai gali
pateikti.

Pagrindiniai rodikliai:

* Impressions (parodymai) — kiek karty reklama buvo parodyta.

* Reach (pasiekta auditorija) — kiek unikaliy vartotojy jg pamate.

* Frequency (daznis) — kiek karty vidutiniSkai vienam vartotojui buvo parodyta reklama.
* Clicks (paspaudimai) — kiek karty buvo paspausta reklama/nuoroda.

 CTR —paspaudimy ir parodymy santykis.

e CPC—kaina uz paspaudima.

e CPM —kaina uz 1 000 parodymu.

e Conversions (konversijos), jeigu kampanijos tikslas buvo konversijos.

* Cost/ iSleistas biudzZetas.



Skaitmeniné reklama — Google Ads

Pacios reklamos platformos sugeneruotas duomeny Saltinis — ataskaita (uz tam tikra
Bgrl':ioda, kampanija, kt.). Formatas — Google Ads platformos eksportuotas failas arba

Google Ads kampanijos ataskaita.
* Kampanijos pavadinimas / ID.
* Reklamos laikotarpis.
* Reklamos formatas.
* Parodymai.
e Paspaudimai.
e CTR.
e |Slaidos.
e Auditorija/targeting.
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Skaitmeniné reklama — Meta — Facebook/

Instagram

Ataskaitoje pateikiama informacija apie: * Papildomai:

* |mpressions e kampanijos ID;
* Reach * ad set;

* Frequency * ad/ creative;
e Link clicks * |aikotarpis;

* Landing page views, jei aktualu e placement;
 CTR e auditorija.

« CPM

* CPC

* Amount spent



Skaitmenine reklama — TikTok

Ataskaitoje pateikiama informacija apie: * TikTok Ads Manager leidzia kurti individualias
ataskaitas pagal kampanijg, ad group, reklamg,

* |mpressions
g placement ir kt. bei eksportuoti duomenis.

e Reach _ o - .
e Jeigu reklama vede j svetaine, papildomas

* Frequency jrodymas gali bati: UTM = Google Analytics /

* Video views — video perziuros rodikliai, jei taikoma kita analitika.
* Clicks

 CTR

* CPC

« CPM

* Conversions

* Cost per conversion
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Portalai — DELFI, 15min, Lrytas ir kt.

Pateikiamas faktinio publikavimo jrodymas: Ir pateikiamas rezultaty jrodymas — portalo oficiali
.« URL kampanijos ataskaita:
* publikacijos / reklamos ekrano kopija 7 MREEs oS
* publikavimo data ir laikas * reach;
e reklamos formatas * clicks;
e CTRir kt.

* reklaminio ploto dydis / pozicija

* kampanijos laikotarpis (portalo/reklamos tiekéjo
patvirtinimas arba kampanijos realizavimo
ataskaita)
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Portalai — DELFI, 15min, Lrytas ir kt.

Pavyzdziui, portalas ,X“ ataskaitose gali pateikti Sig * UCTR: unikaliy paspaudimy santykis su unikalia
informacija: auditorija. Tai padeda suprasti ne tik, kiek karty
reklama buvo paspausta, bet ir kokia dalis
pasiekty unikaliy vartotojy atliko veiksma (taciau
UCTR néra universalus reklamos platformy
standartinis rodiklis).

 Faktiniai parodymai: kiek karty reklama faktiskai
buvo parodyta portalo lankytojams. Vienas
zmogus reklama gali pamatyti 5 kartus.

* Pasiekiama auditorija/unikalts lankytojai: kiek
unikaliy lankytojy buvo pasiekta.

* Paspaudimai: kiek karty buvo paspausta
reklama.

 UnikalQs paspaudimai: kiek unikaliy vartotojy
paspaude reklama.

e CTR: paspaudimy santykis su parodymais. (CTR =
paspaudimai/ parodymai x 100)



Spauda — laikrasciai ir zurnalai

Pateikiamas faktinio publikavimo jrodymas: kartojasi).

* |eidinio pavadinimas Pateikiami rezultaty duomenys:
* |leidinio numeris / leidimo data e tirazas

* reklamos arba publikacijos puslapio numeris » parduotas / iSplatintas tirazas, jei teikiamas

* reklamos formatas / dydis skaitytojy auditorija

* reklamos pozicija (jei aktualu) leidinio auditorijos charakteristikos

* publikacijos / reklamos egzempliorius arba PDF /e kiti leidéjo pateikiami auditorijos rodikliai.
skenuota leidinio kopija

* reklamos / publikacijos nuotrauka arba ekrano
kopija

* leidéjo / reklamos tiekéjo patvirtinimas, jei
taikoma

* uzsakymo / publikavimo laikotarpis (jei reklama



R
Televizija

PavyzdZiui, TV kanalas ,X“ gali pateikti Siuos duomenis:

* GRP (Gross Rating Points) — bendras auditorijos reitingo Priklauso nuo tiekéjo, taciau TV tiekéjas / agentira gali
tasky skaicius, parodantis reklamos kontakty su pateikti:

pasirinkta auditorija apimt] * transliacijos data

e Pasiekta unikali auditorija S il

» Reklamos klipo transliacijy / parodymuy skaicius S

 laidos / programos pavadinima

e klipo trukme

* reklamos klipo transliacijy / parodymuy skaicius, jei
tiekejas jj pateikia

 transliacijos fakta

* auditorijos/GRP rodiklius




Radijas

Faktinis jvykdymas: Auditorijos rezultatas

 radijo stotis * Reach

* transliacijos data * Frequency

 transliacijos laikas * GRP /reitingas, jei naudojamas
e reklamos trukme * pasiekta tiksline auditorija

* transliacijy skaicCius * reklamos kontaktai

* reklaminio klipo versija

Transliacijy log/eterio ataskaitos pavyzdys:

Data Laikas Stotis Klipas Trukme
10-01 08:42 X FM Kampanija A 30s
10-01 12:15 X FM Kampanija A 30s
10-01 17:32 X EFM Kampanija A 30s



Lauko reklama

Faktinis pagrindimas:

* nuotraukos su data/vietos identifikacija, Priklausomai nuo formato ir tiekéjo gali bati
geolokacija ar objekto adresu pateikiama:

e reklamos montavimo aktu * potenciali auditorija

* reklamos iSkabos/stendo perdavimo aktu * kontaktai

e ekrano parodymo logu e OTS (opportunity to see)

* media operatoriaus patvirtinimu * reach

* frequency

* impressions

e kampanijos laikotarpis
* objekty skaicius

* objekto lokacijos

e ekrany parodymy skaiCius — jei tai skaitmeninis
OCH
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Skaitmeniné lauko reklama (DOOH (Digital

Out-of-Home)

Skaitmenine lauko reklama laikomos reklamos * |aikas
skaitmeniniuose stenduose ir ekranuose (gatvese, . .
. L] . . .
kino teatruose, vaistinése, autobusuose, kt.) reklamos rezervavimo trukme

Papildomai skaitmeninei reklamai gali bati ? PESElT SKEliuE

pateikiama: * playback log
e ekrano ID * kampanijos startas/pabaiga
* vieta

e data
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